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Les chiffres clés du marché publicitaire chinois
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Investissements publicitaires par secteur
(comparaison 2009/2008)
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1,3milliard d’habitants.

3¢ puissance économique mon-
diale.

1= exportateur mondial.

55% de la population vit dans
les villes, contre 29% en 1950.
16 millions d’habitants a Shan-
ghai, la ville la plus peuplée de
Chine.

3¢ marché mondial de la publi-
cité.

50% des investissements pu-
blicitaires sont réalisés a Pékin,
Shanghai et dans la province de
Guangdong.

140000 agences de communica-
tion et 50000 entreprises d’affi-
chage publicitaire.

16 chaines nationales de télé-
vision, 2000 chaines cablées et
plus de 1000 chaines hertzien-
nes (96% de pénétration).
2200 journaux, 10000 magazines
et 2400 stations de radio.

29%. Taux de pénétration d’In-
ternet.

384 millions d'internautes.
1,2million de sites Web.

64%. Taux de pénétration du
téléphone mobile d’ici 2012.



