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Prix Stratégies des jeunes créatifs 2010.

En plus des lauréats de cette année, retour
sur les onze précédents bindmes gagnants
et sur ce qu’ils sont devenus.

La Ré-création n°57. Des fruits et Iégumes,
des gens qui sautent et des références
bibliques sont au programme de ce
montage réalisé avec les films publicitaires
de la semaine.

Et pendant les vacances, I’actualité continue
sur strategies.fr.

I!!I'l' c {CI- l®

Limpact de la météo sur les ventes de produits sensibles
aux températures chaudes.

Période du 9/7/2010
au11/7/2010

CLIMPACT

y

0 Evolution des ventes exclusivement liée
0 aux fluctuations de la météo par rapport a
la semaine précédente.

n’oubliez pas
v Lundi 23/08

Stratégies Newsletter reprend le collier.
Aprés sa pause estivale, elle revient
dans vos messageries électroniques.

v Jeudi 26/08

Retour de Stratégies dans les kiosques.
Le site strategies.fr, lui, reste sur le pont
tout I’été. Bonnes vacances !

v Médias, grand angle
Le dimanche avec Stratégies

sur France Info. A 5h49, 7h19,
15h42 et 17h51.

info

Exemplaire

| suffit de regarder les palmarés
créatifs de ces demiéres années
ou méme, plus simplement,
d’ouvrir les yeux dans la rue et
devant son poste de télévision pour
s’en convaincre: la SNCF est 'un
des annonceurs les plus intéres-
sants en France.
TGV, TER, Eurostar, Voyages-
SNCF.com, entre autres, sont des
marques familiéres a tous les Fran-
cais, et a pas mal d’Européens.
Leurs campagnes de communica-
tion sont a bien des égards remar-
quables. Avec le risque de faire de
Fombre a la maison mére. Un point
de rupture auquel la SNCF est peut-
étre arrivée. Cest en tout cas l'ana-
lyse de son nouveau directeur de
la communication,
Patrick Ropert. Dans
Pinterview qu'il a ac-
cordée a Stratégies
(lire page 20), celui
qui était jusqu’alors
I'adjoint de Bernard
Emsellem le dit sans
ambages: son ambi-
tion est de «redonner de la cohé-
rence, de la puissance et de la
densité» a la communication de
cette extraordinaire entreprise.

«Une marque
qu’on adore détester»

Extraordinaire, oui, dans la mesure
ol transporter des millions de per-
sonnes chaque jour est une respon-
sabilité immense et ol la fréquen-
tation quotidienne du public vous
expose a coup sdr aux critiques,
plus souvent qu'a votre tour.
«[La SNCF] est une marque qu’on
adore détester, certes, remarque
Patrick Ropert. Cest aussi une mar-
que patrimoniale d’une incroyable
modemité, au capital de confiance
remarquable. »
Le grand bain de la concurrence
dans lequel la compagnie ferroviaire
est en train d’étre plongée sera
['occasion de le vérifier. En termes
de marketing et de communication,
les prochains mois s’annoncent
passionnants. Olivier Mongeau
rédacteur en chef

Bonnes vacances.
Rendez-vous jeudi 26 aoiit.

L’info en continu sur www.strategies.fr
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