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LE CATALOGUE, UN MEDIA
AU CCEUR DU PARCOURS CLIENT
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D'UNE MARQUE

Source : etude Mediapost Publicité mars 2017
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DES FRANCAIS SONT ATTACHES
AU SUPPORT PAPIER, POUR EUX
UN CATALOGUE EST UN OBJET
ASSOCIE A UN MOMENT DE
DETENTE ™

~ LE CATALOGUE,
COMPLEMENT DU DIGITAL
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65%

DES FRANCAIS DECLARENT
AVOIR UNE BONNE IMAGE DE
LA MARQUE QUI LEUR ADRESSE

UN CATALOGUE PAPIER *2

Sources : Barometre de I'Observatoire Culture Papier 2014 (1) /

Mediapost publicité catalogue 2017 (2)






LE CATALOGUE, UN MEDIA QUI S'INTEGRE
AU CEUR DES STRATEGIES MULTICANAL
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L’'UTILISATION DE SUPPORTS ANNONCER UN CATALOGUE OU DES DIRECTIONS MARKETING
PRINT ET NUMERIQUE EST RELANCER SON UTILISATION CONSIDERENT QUE LES
APPRECIEE PAR 78% DES PAR E-MAIL EST AUJOURD’HUI CATALOGUES PAPIER SONT
FRANCAIS CAR PERCUE ET UNE PRATIQUE ADOPTEE PAR UTILES DANS LE PARCOURS

UTILISEE DE MANIERE 83% DES DIRECTIONS D’ACHAT DES
DIFFERENCIEE PAR LES MARKETING CONSOMMATEURS
LECTEURS

Source : étude Ipsos Catalogue 2017
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LE CATALOGUE,
NOUVEL OBJET CREATIF

DES ENTREPRISES INTERROGEES PENSENT

QUE LE CATALOGUE EST UNE VITRINE
D'EXCEPTION

Source : étude Ipsos catalogue 2017



LE CATALOGUE,
NOUVEL OBJET CREATIF
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LE CATALOGUE ET
SES OPPORTUNITES DE CIBLAGE

CYRILLUS

PARIS

CAMPAGNE CYRILLUS

RESULTAT :
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+ 59%b pE TRANSFORMATION
SUPPLEMENTAIRE

ANNE,
un cata|ogue\Si\®MESURE
Juste POUR VOUS..

Source : Smartalog novembre 2016
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Pour aller plus loin : rendez-vous sur
www.assistant-courrier.laposte.fr/so-catalogue
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